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Valkommen!

Varje framgéngsrik verksamhet representeras av en tydlig symbol — en logotyp.
Likasd kdnnetecknas varje framgangsrik verksamhet av att man lyckats formedla
vad man kan och vem man ar. For att astadkomma detta maste man forstés varda sin
identitet. Det handlar inte bara om hur logotypen behandlas, utan ocksid om en hel
del annat. Denna manual innehéller ett antal grundldggande regler som forenklar
den dagliga hanteringen av var identitet.
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Identitet

The House visuella och sprikliga
identitet dr en gestaltning av varumérket
The House kiarnvirden och personlighet.
Identiteten fungerar som ett verktyg att
kommunicera den bild och de associa-
tioner vi vill att omvarlden ska fa.

The House kdrnvarden:

* Dynamiskt & nytdnkande:

The House dr dynamiskt och nytdnkande
— det betyder att vi r stindigt fordnderliga
och fortsétter att utvecklas tillsammans
med vara hyresgéster.

Sociala & engagerade:

The House ir sociala och engagerade
—det betyder att vi skapar de bésta
forutsittningarna for utbyte och
samskapande.

Partner:

The House ar partner till foretag
och individer som vill gora skillnad.
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2. Designelement



. Designelement

The House grafiska profil utgors av
en logotyp och tv4 typsnitt. Varken
logotyp eller typsnitt fir modifieras
pa ndgot sitt.

ABCDEFGHIJKLMNOPQRS
TUVWXYZAAO1234567890
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaio

ABCDEFGHIJKLMNOPQRS
TUVWXYZAAO1234567890
abcdefghijkimnopqrstuvwxyzaao

The House typsnitt — Aldine Roman och Circular Medium

O
C

Logotyp




2.1

Logotyp

Rutorna beskriver en ljus plats med
Oppna ytor som kan byggas ut eller
tas bort efter behov.

Filnamn logotyp:

The House_logo_fix
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Logotypens storlek

Storleken pa The House logotyp maste
harmoniera med sin kontext — vare sig
det giller print eller digitalt. Logotypen
far varken vara for liten eller for stor.
Hir nedan visas ndgra ungeférliga

matt for logotypen i férhéllande till de
vanligaste pappersformaten i A-serien.

For stor logotyp i proportion
till ett A-ark.

For liten logotyp i proportion
till ett A-ark.

Logotyp

Logotypen i harmonisk storlek i proportion till ett A-ark.



2.3

Logotypens frizon

Logotypen behover ett visst métt

av fritt utrymme f6r att bibehdlla sin
tydlighet. Hir visas hur man ridknar
ut loggans frizon 1 forhéllande till
symbolens storlek. Detta system ar
flexibelt till i princip all applicering
av logotypen.

H|O|U|S|E

1/3

For att rdkna ut loggans minimum
frizon, anvind en tredjedel av symbolens
bredd.

1/3

1/3

O
c

1/3

1/3

Utga fran symbolens storlek for avstdnd till hoger, vanster och
ovan. Avstinden till kanterna bor vara 1/3 av symbolens storlek

pa hojden.

Frizon

Frizon

@)

c

Frizon

Frizon

Logotypens frizoner i 6vre, nedre, vinster och hoger kant.
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Logotypens
placering

Foretradesvis bor loggan vara
placerad i trycksakens nedre
hogra horn. Undantagsvis kan
den éven centreras eller vinster-
stéllas. Utga fran logotypens
hojd for att rdkna ut minimum-
avstdndet mellan logotypen
och en fysisk eller digital kant.
Avstandet ska minst vara en
kvadrat som ér 1/3 av logotypens
hojd.

c
(/2]
m

Logotyp

A4

A4

Minimum avstdnd och placering frén hoger respektive
nederkant i proportion till loggan. 1/3 av logotypens hojd.




2.5

Inverterad logotyp

Logotypen finns dven som
inverterad variant for applicering
pa mork bakgrund.

Filnamn inverterad logotyp:

The House_ logo_neg_fix

Den ritta logotypen ér justerad for mork bakgrund.

Fel logotyp! Den vanliga logotypen felaktigt inverterad. Den

sviller och far for lite svirta.
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Typografi

Viér typografi behover vara tydlig,
kommunikativ och stimma 6verens
med identiteten i 6vrigt. P4 webben
och till tryckt media som foldrar,
broschyrer, annonser, mm. anvéinder
vi virt priméra identitetstypsnitt
Aldine. Aldine ir speciellt utvalt for
The House. Det ir ett seriftypsnitt,
dvs ett typsnitt med “klackar”.

For rubriker och kortare ingresser
anvinder vi vart sekundéra typsnitt
Circular Medium, det anvinds frimst
skrivet med versaler for att skapa en
tydligare ingéng.

Aldine
Regular

Aldine
Ttalic

Circular
Medium

Typografi 13

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
1234567890
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaio

ABCDEFGHIYKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
1234567890
abcdefghiiklmnopqgrstuvwxyzaao

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
1234567890

Licens till Aldine 721 Regular & Aldine 721 Italic kan kopas hir:
https://www.myfonts.com/fonts/bitstream/aldine-721/aldine-721/
https://www.myfonts.com/fonts/bitstream/aldine-721/italic/
Licens till Circular Medium kan kopas hir: https://lineto.com
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Instillningar

Hir visas ndgra exempel pa instll-
ningar for anvindning av Aldine
regular. Forhillandet mellan typgrad
och kégel fir varken vara for litet
eller for stort. Hir visas dven nigra
exempel dir kidgeln harmoniserar
med typgraden. Typsnittet bor alltid
knipas -10.

20/24 pt

15/19 pt

10/14 pt

7/10 pt

Typografi

Var gar egentligen grinsen? Nar blir
en 1dé verklighet?

I granslandet mellan fantastisk tanke och full-
skaligt projekt, mellan brinnande ambition och
fardig produkt. Dér vill vi gora det enkelt {or
dig att fortsitta framat.

vy (Genom att ta hand om allt runtomkring,
sd vi kan hjilpa dig att ta nista kliv. Och nista.

Vi tror pd magin som uppstér nir man vigar vara kreativ tillsammans.
Vi tror pd samskapande, utbyte och nitverkande. Och vi tror pa kraften
hos den som driver sin egen idé.

urt: Vir ambition &r att du ska kinna dig s hemma hir att du helt kan
fokusera pa det som ir viktigast: Att utveckla din verksamhet.

The House ér ett nytt sorts kontor. En plats for lika mycket inspiration som funktion. Med service
och tjinster som gor jobbet littare, och kreativa méten med ménniskor som forstér din vardag.
Hiir finns utrymme for smd och stora entreprenorer, for frilansare, volontirer och eldsjilar, for
kreatorer och visionérer. Du kan hyra en plats eller ett rum, vara hir jimt eller nir vi bjuder pé en
bra foreldsning, vixa snabbt eller skynda langsamt.
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Instillningar

Hir visas ett tydligt exempel pé
instéllningar f6r anvindning av
Circular Medium tillsammans med
Aldine Regular. Detta typsnitt
anvinds framst till kortare stycken,
for att forstirka och skapa tydligare
ingdngar i t ex rubriker och ingresser.
Typsnittet bor alltid spérras 10.

Circular Medium
17 pt

Aldine Regular
11/13 pt

Tagline

Typografi

VARSAGOD!

Provsitt pd The House

i Nya Hovés, Goteborgs

skonaste coworking-kontor,
helt kostnadsfritt i en vecka.

For mer information
och tidsbokning:

031 71269 11
info@the-house.se

WORK 7/ CREATE / INSPIRE

Aldine Italic
11/13 pt

15
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Farger

Firger ar en viktig del av vér grafiska
profil. En firg kan signalera virme,
stolthet eller modernitet. Grundregeln
ar att alltid vélja firg efter andamal.
Firger upptrider olika beroende pé
om de ir tryckta med pms eller fyrfirg;
pa bestruket eller obestruket papper
eller om de visas pa skidrm. For storsta
mojliga likhet, oberoende av medium
eller teknik, finns vara firger i olika
fargsystem. Utgd dock alltid frén
Pantoneskalan nér du ska bedoma

om en firg har ritt nyans.

Farger

||

' T/H E|
HOlUISE
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_ITIHIE]
HIOlU|s|E
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_ITIHIE]
H|O|U|S|E

Pantone:430 C

C:60 M:40 Y:50 K:20 (uncoated)
C:33 M:18 Y:13 K:40 (coated)
R:99 G:99 B:99

Pantone: 5635 C

C:40 M:20 Y:50 K:0 (uncoated)
C:40 M:20 Y:40 K:0 (coated)
R:125 G:142 B:128

Pantone: 7606 C

C:0 M:50 Y:40 K:10 (uncoated)
C:0 M: 50 Y: 40 K:10 (coated)
R:221 G:131 B:114
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Exempel firghantering

The House anviander framst svart och
vitt f6r kommunikation béde i tryck
och pa webb. Accentfirger anvinds
som komplement pa enstaka produkter
som t ex posters, koppar, antecknings-
bocker och textilier.

Firger

P

A\

/

18
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5. Monster



Monster

Filnamn ménster:
TheHouse_patternl
TheHouse_pattern2
TheHouse_pattern3

TheHouse_pattern4
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Exempel pé olika monstervirldar som t ex kan anvindas

pa trycksaker, i rumslig miljo och pé textilier.

Exempel pé "animerat" monster
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6. Spraklig identitet



6.1

Tagline

For The House som har relativt f&
kontaktytor kan det vara effektivt
att anvinda en tagline som samman-
fattar den valda positionen och som
anvinds i olika sammanhang dér
man har mojlighet att kommunicera.

The House
Work / Create / Inspire

Exempel pa nir logotypen anvinds
tillsammans med tagline kan vara

pa en vepa, startsidan pd en keynote-
presenation eller pd webben. Notera
att kombinationen logotyp och tagline
inte ersitter logotypen.

Filnamn tagline:

The House_ logo_tagline

H
[0

I
_ITIHIE]_
HIOlUIS|E

B

WORK / CREATE / INSPIRE

Logotyp och tagline
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6.2 Manifest

Spréklig identitet

Vart ska du?
Dit vill vi.

Var gér egentligen grinsen? Nir blir en idé verklighet? Nér blir jobbet s
roligt att det inte lingre kinns som ett jobb, eller visionerna s stora att de
plotsligt gér att leva p&? Vi vet inte exakt, men vi vet att det r precis dar

vi vill vara. I grinslandet mellan fantastisk tanke och fullskaligt projekt,
mellan brinnande ambition och firdig produkt. Dir vill vi gora det enkelt
for dig att fortsdtta framat. Genom att ta hand om allt runtomkring, si vi
kan hjilpa dig att ta nésta kliv. Och nista.

The House ir ett nytt sorts kontor. En plats for lika mycket inspiration som
funktion. Med service och tjinster som gor jobbet littare, och kreativa
moten med minniskor som forstér din vardag. Hér finns utrymme for
sm4 och stora entreprenorer, for frilansare, volontirer och eldsjilar, for
kreatorer och visiondrer. Du kan hyra en plats eller ett rum, vara hir jamt

eller nér vi bjuder pé en bra foreldsning, vixa snabbt eller skynda ldngsamt.

Vi tror pd magin som uppstir nir man vgar vara kreativ tillsammans.
Vi tror pa samskapande, utbyte och nitverkande. Och vi tror pé kraften
hos den som driver sin egen idé. Var ambition ir att du ska kénna dig sé
hemma hér att du helt kan fokusera pa det som dr viktigast: Att utveckla
din verksamhet. Vilkommen till ditt nya kontor.

Vilkommen till The House.

23



The House
Grafisk manual

7. Fotomanér
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Atmosfirskapande bilder

Anvinds till exempel i sdljmaterial,
broschyrer, annonser samt pd hemsi-
dan. Bilderna ska utstrila virme och
professionalism. En bra bild speglar en
kreativ motesplats. Vi undviker bilder
tagna med alltfor enkel utrustning som
sillan klarar av gora interioren rittvisa
vad det géller firgétergivning eller
forméga att skildra detaljer. For den hér
typen av motiv krivs ofta ljussittning
for att resultatet ska bli bra.
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Bilder pa minniskor

Se till att fokus behélls pé personen och
att bilden inte blir rorig i sin komposition.
Minniskorna pé bilderna ska upplevas
som autetiska och trovirdiga. Vid port-
réttbilder dr personen snarare 4n miljon
i fokus.

Fotomanér

26
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8. Silymaterial
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8.1 Digitalt sdljmaterial

The House
Enet am aliquiame sam, unt laces es nones vita suntia

velestinctur molore, idendi dem audaera tiatur acius
volendia malori dem es dones.

Goteborg 151013

Séljmaterial

Séljmaterial

28
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8.2 Printat sdljmaterial

Exempel framsida pirm

Exempel insida pairm

Séljmaterial

29
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9.1 Exempel applicering

VARSAGOD!

Provsitt pa The House
i Nya Hovas, Goteborgs

skonaste coworking-kontor,
helt kostnadsfritt i en vecka.

For mer information
och tidsbokning:

031 712 69 11
info@the-house.se

WORK 7/ CREATE / INSPIRE

Provkort, 60 X 85 mm

Applicering

31
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9.1 Exempel applicering

WORK / CREATE / INSPIRE INENTE TN

Thv Hous\'e,-"”'_:_:'

F”.. |« i kont / ‘ i 2 e —— Favicon till webben.
oretagskontor . : i) i - NN
‘ b “\ : / / )

Banner och ikon till facebook.
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9.1 Exempel applicering

Invigning av
The House 19 ma;j.

Nu har vi 6ppnat Goteb ing-kontor! Vi vill gérna visa upp
vart nya kontorskoncept, si kom och fira 5ppningen av The House med oss.

11.30-13.00

Rundtur i The House. Vi berittar mer om coworking och vad vir ambition
‘med The House ér. Arkitekt Pontus Lomar ér pd plats och berittar hur hans
tankar gick nir han ritade huset. Vi bjuder pé en littare lunch.

_|TIHIE]
Anmil dig senast 10 maj har. Hlolulle
Inbjudan giller for dig och en vin. _l_l_l_l_
The House Nya Hovis, Bjtrklundavigen 24.
Kommer du med i 4 stannar Rosa E» (hllplats Lyckhem) WORK / CREATE / INSPIRE

Exempel pé digitala inbjudningar till invigning.

Applicering

33
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9.1 Exempel applicering

\NO\‘K | CREATE / 'NsPlks

Exempel pé applicering av monster, tagline och typografi.






